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L’obiettivo di questo elaborato è quello un’analisi

l’attenzione 

quelli appartenenti all’era digitale,

nell’

ancora, l’ascolto della radio. questo tipo di < = 

non solo di attirare l’attenzione del pubblico, ma soprattutto 

l’impiego dello storytelling



fino all’era digitale

un’indagine

mesi di quest’anno.

Il secondo capitolo, invece, sposta l’attenzione sull’approccio dello storytelling, 

quella <tradizionale=.

ell’ultima parte di questo capitolo, viene svolta un’analisi 



LA PUBBLICITA’

PUBBLICITA’

La ragione di esistenza del marketing di un’impresa sta nell’obiettivo d

< =

per l’impresa stessa. 

<customer value=

• ciò che il cliente può ottenere dall’utilizzo o dal possesso di un 

•

non comprende soltanto la componente economica, ma anche l’impiego del 

l’azione di acquisto.



< =

dall’

valore per l’impresa

, che esprime le spese sostenute dall’impresa 

dell’impresa si realizza quando il valore di scambio è superi

ffinché l’impresa possa creare, far percepire e

cosiddetto <processo di creazione del valore=

include la fase di analisi dell’ambiente esterno

all’impresa per raccogliere informazioni, avvalendosi del S



< = 

professor McCarty come <le 4 P=: Product (

dall’impresa per verificare l’efficacia delle politiche 

<comunicazione di marketing=

•

dell’ambiente dell’impresa e che si relazionano con essa, ossia ai 

Per <posizionamento= si intende il modo 
marca rispetto all’insieme evocato, 



• nell’area della comunicazione commerciale e della comunicazione 

) all’acquisto del prodotto o del servizio 

che l’impresa offre sul mercato

un’immagine positiva dell’impresa, 

’impresa si avval

•

•

• alla prova, all’acquisto



che richiede l’esecuzione di investimenti, sia fissi che variabili.

è caratterizzata dall’esistenza di un mercato proprio, in cui 

un utente pubblicitario, che può essere rappresentato da un’impresa del settore 

pubblico o privato, un’associazione o un gruppo, che affida il compito ad 

un’agenzia pubblicitaria di realizzare

L’agenzia pubblicitaria, le cui dimensioni strutturali possono variare, si occupa 

prerogativa del centro media, che è un’impresa che viene scelta dall’utente 

pubblicitario e dall’agenzia per negoziare con la concessionaria di pubblicità



L’EVOLUZIONE STORICA DELLA PUBBLICITA’: 

<La Gazzetta di Genova=

sulla <Gazette= 

<Protogiornale veneto perpetuo= nel 1691.

, l’Havas, 



In Italia, tale forma di retribuzione con il 15% rimase fino agli ’70, 

specializzate nell’invenzione 

tuttora efficace: l’affissione.

< =

’epoca 

’affollamento pubblicitario, così come 

del cinema d’animazione ital

finì nel 1977, vent’anni dopo 

l’

All’inizio degli anni ’80, uest’ultime 



all’azione di acquisto di prodotti o servizi nell’immediato o, comunque, nel breve 

l’affollamento pubblicitario.

dall’utilizzo di semplici proposte 

Nella seconda metà degli anni ’90

costituivi del valore di un’impresa

L’e della pubblicità nell’era digitale

Sempre nella seconda metà degli anni ’90, 

l’inizio di un’era incredibile 



e l’avvento degli smartphone determinò la cosiddetta 

<rivoluzione digitale=, fenomeno che diede

la pubblicità digitale aveva svelato un aspetto del tutto innovativo: l’interattività, 

elemento che nessun’altra tecnologia aveva introdotto fino a quel momento e che 

l’obiettivo di attirare potenziali clienti.



L’interattività d

creare e pubblicare contenuti e di interagire a quelli altrui lasciando sia dei <mi 

piace= che dei <commenti=. 



LA PUBBLICITA’ 

•

la televisione, la stampa, la radio, il cinema e l’affissione.

•

nell’ambito della televisione

(es. <Canale 5=) 

<Corriere della Sera=)



•

•

Per <quotidiani= sia intendono sia quelli 

diffusione nazionale sono <Corriere della Sera=, < a Repubblica=, <Il 

Messaggero=, <La Stampa=, <Il Sole re= e <La Gazzetta dello Sport=



•

• : all’interno de

dell’inizio di un film o durante le pause. 

attesa dell’inizio dello spettacolo.

•

urbani o extraurbani che possono essere decorati sia all’interno che all’esterno

ermette l’esecuzione della pubblicità outdoor per eccellenza, ovvero di quella 

dell’annuncio, poiché sono un’aggregazione stimola la vista e l’attenzione 



•

l’inserimento 

Il termine <banner= in inglese significa <bandiera= o <striscione= proprio 

composto da un’immagine fissa ed quella forma che ormai si 



finestre che si aprono all’improvviso e che, per 

•

ospitano al loro interno degli annunci sponsorizzati. Quest’ultimi 

contratto di compravendita tra il motore di ricerca (es. Google) e un’azienda 

consente al link aziendale di attirare nell’immediato l’attenzione degli utenti 

•



Secondo l’indagine statistica, condotta e pubblicata l’11 

Intel, leader mondiale nella misurazione dell’audience dei media, rispetto al mese 

proporzionale, rispetto agli investimenti corposi effettuati nell’ultimo quadrimestre 

ultimi 3 mesi di quest’anno si possa assistere ad un’ulteriore contrazione del tasso 



primi 9 mesi di quest’anno si rileva un incremento cumulato del 6,8%, indicato 

–

–



–

dei singoli media nei primi 9 mesi dell’anno, il 

’

statici). Sorprendente è l’impennata presentata dal Cinema del 41,2%. 

Infine, sulla base delle stime di Nielsen, se si considera l’intero universo del Web 



perimetro dell’Osservatorio FCP



<COMUNICARE ATTRAVERSO RACCONTI=

<storytelling= è largamente 

<raccontare storie=, bensì <comunicare attraverso racconti=. 

<story= <racconto= e quest’ultimo 

< /simulazione=

quando si dice che un’impresa fa

con l’obiettivo 

l’effetto brand top of mind

<approccio narrativo=

Inoltre, < = < =

<history= e <story=. 

Per <brand top of mind= si intende il primo brand 



Il termine <history= corrisponde al nostro <storia= l’insieme dei 

individuo o a una comunità all’interno di un preciso 

Il termine <story=, invece, da cui poi <storytelling=, va tradotto con 

<racconto= <storytelling= è <comunicare attraverso 

racconti=. 

n una history quasi mai c’è 

A questo punto, entra in gioco la < =, che

’ di un’impresa



che cos’è un <racconto= e perché si differenzia da

<storia=, è necessario analizzare le 

le <6 S dello =, 

l’attività di s

• l’autore d

l’interlocutore dallo stesso mondo narrativo. Nel caso del mercato pubblicitario, 

questo ruolo viene generalmente ricoperto da un’agenzia

• l’interlocutore 

•

•

•

• l’esito della story 



l’elemento misura l’efficacia del proprio

< = consiste nell’esperienza di 

che l’interlocutore 

<deep medium=, cioè dello <story gate=, più 

•

dell’impresa.

•

n’altra dimensione spazio

•

l’interlocutore



•

’esperienza 

•

effettivamente un viaggio in un’altra dimensione

•

coincidente con l’età odierna.

all’

•

•

•



•

•

• Abilità del <portatore di storie=/storyteller

di prodotti per la cura e l’igiene personale, il 20 Maggio è stato 

punto, si ritrova a dover utilizzare l’olio di glicerina, 

dell’artigian

al quale aveva commissionato la realizzazione dell’insegna per 



bambino all’anziano

un bacino d’utenza (audience) 

https://piume.it/neutro-roberts/


L’elaborato è stato sviluppato con l’obiettivo di analizzare la pubblicità nel suo 

tutti gli altri mezzi di comunicazione. La radio e l’affissione rimangono i mass 

Per quanto riguarda l’approccio dello storytelling, si è visto che l’impresa 

<invasiva=

fare un notevole sforzo sotto l’aspetto 



e identità d’impresa

., Storytelling d’impresa. La guida definitiva

https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22


–

https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://brand-news.it/intelligence/dati/pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=pubblicita-a-settembre-investimenti-in-crescita-del-22
https://piume.it/neutro-roberts/

