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In tal senso, <fidelizzare= significa creare e mantenere



















A tal proposito, è importante citare l’analisi dei big data che consente di 





L’obiettivo è migliorare la comunicazione tra le aziende e i clienti



 

 



 













marketing aziendale e, in questo caso, nell’industria della moda,













 

 



 

 



 

 

 

 

 



















































chiave per l’azienda (personalizzazione, integrità, 



: Customer experience: il marketing nell’era del cliente



















L’industria calzat



































È interessante aggiungere che, nell’era della moda digitale, le par



























ntazione dell’azienda

L’azienda Alberto Fasciani è un'eccellenza italiana nel mondo della calzatura di 





L’azienda utilizza solo i materiali più pregiati per creare le sue calzature. Le 



il marchio dell’azienda.



ll’azienda 

L’azienda, inoltre, è consapevole della sua responsabilità nei confronti 







Nel caso dell’azienda di A

l’azienda





Inoltre, l’azienda offre ai suoi clienti esperienze esclusive che li immergano 











L’adozione





















L’industria calzaturiera italiana
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