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dell’economia italiana e della percezione che il mondo ha sulla cultura, sui modi di lavorare e 

provenienti dal “Bel Paese”, in quanto acquistare un bene certificato significa connettersi con 

il nome di “Country of Origin Effect“, vale a dire le sensazioni provate conoscendo la 

elevato, ponendo l’Italia tra i mercati più influenti al mondo grazie alla sua storia, alla sua arte 

rispetto a un bene di un altro paese, differenziale che prende il nome di “Premium Price”.

all'interno di un sistema trainato dal modello delle “4A”, ovvero abbigliamento, ali

arredamento e automazione. L’abbigliamento e l’alimentare sono da sempre il fulcro 

dell’esportazione, mentre arredamento e automazione sono in forte ascesa grazie 

all’investimento nella tecnologia, all'interno di un ruolo fondamentale rappresentat

che spingono alla concezione di autenticità dei prodotti. Sotto l’aspetto della sostenibilità, le 

nuove tecniche di lavorazione consentono alle imprese di ridurre gli sprechi limitando l’impatto 

ntre per quanto riguarda la contraffazione, l’avvento 

dell’intelligenza artificiale dà una grossa mano per scovare automaticamente le differenze tra i 



l’attenzione si sposta sull’evoluzione digitale del marketing e sulle 

d’appartenenza. Il suo modello di lavoro si definisce ”Capitalismo Umanistico” e si basa 

sull’importanza dell’ambiente di lavoro, dell

inviare messaggi e mail al di fuori dell’orario lavorativo per limitare lo stress; Cucinelli ha 



L SISTEMA MADE IN ITALY NELL’ECONOMIA NAZIONALE

un’espansione economica virtuosa i settori in cui l’Italia eccelle, con un occhio 

’identità culturale del paese

in cui l’Italia cercava di ricostruire l’economia e riconquistare la propria posizione nel 

l’industria manifatturiera italiana ha iniziato a promuovere i 

propri prodotti all’estero.

stile unico, che ha conquistato rapidamente l’attenzione e l’apprezzamento dei consumatori 

a parlare di made in italy intorno agli anni ’50, quando un imprenditore toscano invita 

L’evento si rivelò un successo ed è così che la moda italiana

italiano”, periodo di grandi investimenti nel settore manifatturiero.

solo nella conservazione del passato, ma nella sua capacità di evolvere attraverso l’integrazione 



’innovazione è entrata nelle aziende italiane in modo intelligente, aiutando 

a migliorare la qualità senza perdere l'anima del prodotto fatto a mano; l’uso di macchinari 

Oltre al settore produttivo, l’evoluzione della tecnologia ha permesso alle imprese italiane di 

realizzati all’estero, dove

si sviluppò negli anni ’80 per identificare i prodotti veri e distinguersi dalle contraffazioni e 

La storia del Made in Italy è un viaggio attraverso l’eccellenza, la creatività e la passione 

’odierna

L’Italia ha saputo 

l’eredità culturale ma sempre con uno sguardo verso il futuro e l’innovazione,

suoi prodotti e l’unicità del suo stile.

ciò che riguarda la definizione di bello, dall’arte al settore tessile, dalle imbarcazioni all’arredo, 

dalla cucina alle automobili, insomma, quando si legge quell’etichetta su di un qualsiasi 



all’interno della società.

“4A“

Ministero degli Affari Esteri, Rapporto sull’export e Made in Italy, 2025



confermando l’Italia come leader mondiale; solo all’export del settore Made in 

Italy, infatti, quest’ultimo si colloca tra i quattro principali esportatori al mondo,

rappresentando il 60% dell’export nazionale

+3,3% dell’anno 2025)

Questo dato conferma l’elevato numero di PMI presenti sul territorio italiano, a differenza di 

processo di selezione che punta all’aumento di grandi imprese e alla d

l’export nonostante gli scenari di guerra in Medio Oriente.

per forza di cose citare l’ascesa d di tutti l’evoluzione della Cina 

e l’evoluzione dei paesi emergenti che rappresentano quasi metà della popolazione 

mondiale e un terzo dell’economia globale. 

LA SPECIALIZZAZIONE SETTORIALE: IL MODELLO DELLE ”4 A” 

Il Made in Italy si è affermato come eccellenza non solo all’interno dei propri confini, ma anche 

all’estero, trainato dai 4 settori che si impongono nel panorama mondiale

L’abbigliamento italiano, caratterizzato dai piccoli e 



queste si è aggiunto un altro competitor dato dall’imponente affermazione asiatica nel settore. 

panorama di fruitori dell’abbigliamento italiano, tanto da portare questo settore ad occupare 

dell’export settore moda è uno dei pilastri su cui basa l’economia 

il territorio e l’innovazione

sviluppo dell’intelligenza artificiale e di strumenti digitali che portano ad un mercato sempre 

Il settore alimentare, invece, porta l’Italia a vantare un primato 

reso famosa l’Italia in tutto il mondo

’export di questi prodotti ne

questi prodotti, come registrato dalla Coldiretti dopo l’analisi dei dati Istat relativi alla 

ICE, Agenzia per la promozione all’estero e l’internazionalizzazione delle imprese italiane



produzione e all’esportazione delle singole Regioni, prime tra tutte il Molise, la Basilicata e la 

l’Unione Europea, mentre il resto 

L’arredamento Made in Italy è 

gue per l’utilizzo di

settore dell’arredamento, trasmettendo stile, eleganza e cura nei dettagli in

È una tendenza confermata dalla costante crescita dell’export verso i paesi europei ed extra 

bene è in grado di raccontare. Anche in questo settore prevale l’attenzione ai materiali utilizzati 

questi dettagli; la tradizione che si tramanda da generazioni porta l’arredamento italiano a 

all’evoluzione del design.

L’automazione è, invece, 

all’eccellenza. Non solo macchinari e impianti industriali, ma anche mezzi di trasporto ed 

elettrodomestici sono stati i prodotti in cui l’Italia ha cercato di imprimere la propria 



l’Italia intera. Inoltre, essendo radicate nel territorio d’origine, le imprese riescono a collaborare 

Oltre all’

ciò che ci distingue dalle altre realtà mondiali è l’attenzione alla bellezza e al d

Al giorno d’oggi la sfida principale in questo settore è l’utilizzo della 

tecnologia in continua fase di sviluppo, con l’obiettivo di produrre in modo migliore senza 

delle imprese, ovvero l’importanza del lavoro 

artificiale non vanno a sostituire l’operaio umano, togliendo posti di lavoro e creando disagi 

Se le “4A” sono i settori di punta, le PMI (Piccole e Medie Imprese) sono il motore che le fa 



. Un'ultima caratteristica che risalta all’interno dei 

sociale, che l’

Il settore in cui spiccano le PMI è quello dell’alimentare

con più di cinquanta mila imprese e attive che rappresentano la metà dell’intera filiera 

dell’arredamento e il tessile.





IL COE (COUNTRY OF ORIGIN EFFECT): L’INFLUENZA DELL’ORIGINE 

di un consumatore non appena legge la scritta Made in Italy su di un’etichetta; non 

riporta all’Italia.

perché già dall’etichetta si è sicuri di 

poiché l’origine italiana non viene vista come un semplice dato sulla scatola, ma come una 

di ”ancora informativa” “somma

riassuntiva”

utilizza l’immagine del paese d’origine per valutare la qualità del prodotto, riducen

associato all’acquisto. Nel secondo caso, invece, l’immagine che il paese trasmette racchiude 



positivo e stabile, andando ad aumentare l’intenzione di acquisto e guidando il 

oggetto materiale ma di comprare la storia artigianale ed il prestigio che solo l‘Italia è in grado 

ria che c’è 

dietro, il legame con il territorio e il lavoro dell’artigiano che ha creato quel pezzo

il sentimento e l’identità che trasmett un prodotto nato all’interno dei borghi

L’IMMAGINE DELL’ITALIA NEL MONDO: IL PESO DELLA TRADIZIONE E 

DELLA CULTURA NELLE SCELTE D’ACQUISTO

’Italia gode di 

’acquisto si trasforma in un 

l’unicità del prezzo di un prodotto, associando la cultura italiana alla ca



ANALISI DEL PREMIUM PRICE: LA DISPONIBILITA’ A PAGARE DEL 

CONSUMATORE INTERNAZIONALE PER L’ECCELLENZA ITALIANA

l’idea che l’Italia sia il vertice 



tra l’origine geografica e la disponibilità a pagare un differenziale di prezzo si spiega attraverso 

dall’acquisto di quel bene e i sacrifici sostenuti per poterlo acquistare. Nel caso del Made in 

legati all’estetica e allo status superano di gran lunga il sacrificio economico 

un’

D’IMMAGINE

l’economia italiana e per il marchio Made in Italy

fiscali e sull’occupazione, portando inevitabilmente l’Italia ad essere uno dei paesi 

L’uso improprio di denominazioni, simboli e colori che richiamano l’Italia genera 



un giro d’affari 

non certificati all’immagine del Made in Italy, 

sequestrata, sono state l’abbigliamento, i giocattoli e gli articoli sportivi. Il fenomeno è in grado 

di minacciare l’intera filiera produttiva nazionale ed evidenzia l’importanza della vigilanza e 

delle operazioni di contrasto alla contraffazione, indispensabili per proteggere l’intero mercato 

invisibili all’occhio umano e di restituire analisi affidabili in tempi rapidi. L’intelligenza 

consumatore, l’acquisto consapevole di un bene contraffatto è guidato da motivi sociali ed 



COMUNICARE L’ECCELLENZA E L’ARTIGIANALITA‘ NELL’ERA 

L’artigiano italiano non si limita a creare un prodotto, ogni suo gesto racconta una storia che 

parte dal primo contatto visivo, quando l’occhio cattura la bellezza e la mente inizia ad 

t’

puntando soprattutto sull’estetica dei 

possa risaltare all’occhio dei giovani consumatori con più facilità.

pertanto l’attenzione

, dove l’intelligenza artificiale sta caratterizzando il panorama 



che è in grado di toccare l’anima attraverso uno 

l’abilità 

INNOVAZIONE E SOSTENIBILITA’: LE NUOVE LEVE DI VALORE PER IL 



dal programma “Made in Italy 2030“

la sostenibilità e l’innovazione non devono essere viste come elementi estranei 

alla tradizione, ma come le nuove coordinate fondamentali dell’eccellenza contemporanea

data l‘attenzione del nuovo 



e l’appartenenza al territorio e l’importanza del lato 

e l‘attenta conservazione 

dell’intero Borgo di Solomeo è simbolo

Oltre alla ristrutturazione che ha salvato il borgo dall’abbandono

da poter inserire poi nell’azienda principale 

l’importanza d



determinato mestiere è diventata una risorsa rara al giorno d’oggi, il prodotto 

di fuori dell’orario di lavoro

favorisce il senso di comunità e le relazioni sociali all’interno dell’azienda, dà la possibilità a 

intervista a “La Repubblica”, 2019



fidelizzazione dell’artigiano e ad 

una percentuale più alta di probabilità che egli si trovi bene all’interno dell’azienda, 

tecniche all’interno dell’azienda

“Capitalismo Umanistico” su cui basano le scelte industriali verso i dipendenti della sua 

azienda, non solo in Italia ma soprattutto all’estero, dove questo pensiero viene 

ietro ogni prodotto messo in vendita c’è tutta una storia fatta di amore per il territorio, 



tutt’altro valore. 

Questo aumenta ancora di più il valore sia dei prodotti sia dell’azienda, riuscendo a posizionare 

all’interno delle loro strategie di marketing.



dell’importanza dell’impatto economico che ha sul sistema lavorativo nazionale, riesce a unire 

l’abilità a giustificare un Premium 

l’esempio più autentico 

realizzabile: l’imprenditore

’origine

al fine di nobilitarne l’operato, 

e descrive tale filosofia d’impresa attraverso i canali social, riusce






